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Turizm: Yine, Yeni, Yeniden!

Turizm sektorl, ozellikle son ¢ yildir gazetelerin
ekonomi haberleri icerisinde kendisine buyuk bir yer
edinmis durumda. Birkag yil 6nce, agirlikli olarak dis
faktorlerin etkisiyle keskin dalgalanmalarin gézlendi-
gi sektor, “dipten kurtulus” ve “toparlanma” hikaye-
lerinin ardindan bugiinlerde “yeni rekorlar” ile anilir

oldu.

Yakin donemdeki olumlu haberlerin UGzerine, hem
gelecekte yasanabilecek olasi dalgalanmalarin daha
kolay atlatilabilmesi hem de eldeki dogal ve kiiltirel
imkanlarin azami olg¢ude kullanilabilmesi icin turizm
sektorinlin daha genis bir bakis acisiyla irdelenmesi

gerektigini distinlyoruz.

Bu amacla hazirlanan raporumuzda oncelikle sekto-
rin bir blyime ve kalkinma araci olarak ne kadar
etkin oldugunu anlamaya calistik. Turizm gelirleri ve
ekonomik bliylime arasindaki iliskiyi , Trkiye'nin bu
alanda sarf ettigi cabanin ne kadar karsilk buldugu-

nu analiz ettik.

inceledigimiz bir diger nokta, turistlerin seyahat

planlamalarindaki cok-faktorli karar alma mekaniz-

m Turkiye Sinai Kalkinma Bankasi

masi oldu. Turkiye 6zelinde déviz kurundaki hareket-
liligin gelen ziyaretci sayisina ne dlcude etki ettigini
ortaya koyarken, fiyat rekabetine dayali blyime

stratejisini sorguladik.

Kiresel ekonomide hem risk istahi hem de likidite
kosullari agisindan yeni bir déneme giriyoruz. Turizm
sektorl gibi dis tasarrufu ekonomiye kanalize etme
potansiyeli yliksek sektorleri konugsmanin tam zama-
ni. Nitekim raporumuzdaki nedensellik analizi ¢alis-
mamiz da, turizm sektori ile iktisadi aktivite arasin-

daki cift yonlu iliskiyi ortaya koyuyor.

Sektordeki kuresel egilimleri ve bunlarin sundugu
firsatlan degerlendirdigimiz raporumuzda sektor igin
hem niteliksel hem niceliksel 6neriler getirmeye ve

stratejik bir bakis agisi sunmaya calisacagiz.

inaniyoruz ki, Turkiye'nin stirdirilebilir blyimesine
katki sunan, kadin istihdamini destekleyen, iktisadi
aktiviteyi besleyen, daha istikrarl, “yeni” bir turizm

anlayisini konusmak icin dogru zamandayiz.

Simdi “yeni” seyler séylemek lazim...

T:+90 212334 50 50 F: +90 212334 52 34

www.tskb.com.tr
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Turizm Sektoriiniin Kisa Tarihi ve Gliniimuizdeki Gorliniimi

Bugtin bildigimiz anlamiyla kitlesel turizm, 20. yiizyi-
hin ikinci yarnisinda, ikinci Dinya Savasi’nin bitisinin
yeni bir endustriyel donlisim ve kalkinma cagini
baslattigi yillarda dogdu. Turizmin gelisimindeki en
onemli yapi taslarindan biri kuskusuz hava tasimaci-
hgiydi. 1952'de ingiliz Havilland sirketinin gelistirdi-
gi, dinyanin ilk jet motorlu yolcu ucagi Comet,
Londra’dan Johannesburg'a diizenledigi seferle yeni
bir ddneme 6nculik etti. Comet’in ayak izlerini takip
eden Boeing ise 1954'te piyasaya surdiigii 707 mo-
deliyle uzun mesafeli, sessiz ve konforlu ugus imkani-
ni kitlelere kabul ettiren taraf oldu. Bu tarihten itiba-
ren ivme kazanan tarifesiz seferler ve diisen ulasim
maliyetleri, insan hareketliliginin artmasinda buyik

rol oynadi.

Turizm aktivitelerinin elde ettigi konumu elbette
sadece ulasim alanindaki gelismelere baglamak
mimkin degil. Savas sonrasi basta Avrupa olmak
Uzere pek ¢ok Ulkede isci sinifinin sosyal ve ekono-
mik haklarinin artmasi, reel licretin yikselmesine ve
tuketici tercihlerinin degismesine yol acti’. Bu do-
nemde artik bircok Avrupa (lkesi tarafindan kabul

edilmis olan Ucretli izinler bu haklardan biri olarak

Grafik 1: Kiiresel Havayolu Yolcu Trafigi (milyon kisi)
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Kaynak: Uluslararasi Sivil Havacilik Tegkilati, Diinya Bankasi, TSKB Ekonomik Aragtirmalar
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" Gyr, U., 2010, The History of Tourism: Structures on the Path to Modernity

sayilabilir. Orta sinifin yikselisi, arta kalan zamanin
nasil harcanacagina iliskin yeni anlayislarin Gretilme-
sine sebep olurken, turizm kiltirinin olusmasina,
poptlerlesmesine ve ¢esitlenmesine yardimci oldu.
1950 ve 60’lar, Club Méditerannée gibi bugiin gor-
digimiiz "her sey dahil" konseptinin 6nclisi olan
tatil zincirlerinin ya da Disneyland gibi tema/eglence
parklarinin ortaya ciktigina taniklik etti. Bu dénemde
gelismis diinyada televizyonun yayginlasmasi ve tur
operatorlerinin seyahat firsatlarini sunmada artan
basarisi, uluslararasi seyahate yonelik ilginin artmasi-

na katki sagladi?.

Artan internet kullaniminin seyahat hizmetlerinde
blyulk bir dontisiime yol agmasiyla, turizm faaliyetle-
ri ginimuzde kesintisiz yikselisini strdurtyor ve
ekonomik olarak en hizl biytyen sektorlerden birini
olusturuyor. 1950'de yalnizca 25 milyon olan kiresel
turist sayisi, 2017 itibariyle 1,3 milyara ulasti. 2017
rakami bir onceki yila gore %6,7'lik bir blylimeyi ve
2008'den bu yana gorilen en gugli artisi ifade edi-
yor. Birlesmis Milletler Dinya Turizm Orguti
(UNWTO), kiiresel turist sayisinin 2030’da 1,8 milyar
olacagini 6ngoriyor.

Grafik 2: Kiiresel Turist Sayisi ve Kisi Basi Harcama
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Kaynak: UNWTO, TSKB Ekonomik Arastirmalar

2 Sezgin, E., Yolal, M., 2012, Golden Age of Mass Tourism: Its History and Development

TSKB



UNTWO, seyahat eden kisi sayisinin 2018'de bir 6n-
ceki yila gore %4 ila %5 arasinda bir blyime goste-
recegini tahmin ediyor. Bu biyime orani yalnizca
UNTWO’nun uzun vadeli tahmini olan %3,8'in Uze-
rinde kaldigi icin degil, diinya ekonomisi (izerinde
gorulen belirsizlik bulutlarinin yogunlastigr bir do-
nemde gerceklesiyor oldugu icin de énemli. Geride
biraktigimiz ABD secimleri ve Brexit, korumacilik egi-
limlerinin yikseldigini gosteren isaret fisekleri oldu.
Teror eylemleri sonucu artan guivenlik endiseleri,
bélgesel gerginlikler ve go¢ sorunu da seyahat faali-
yetleri agisindan elverisli ortamin olusmasina engel
teskil eden faktorler olarak 6n plana ¢ikti. Mevcut
zorluklara ve 2008 Kuresel Krizi'nin halen hissedilen
etkilerine ragmen turizm talebinin gui¢li seyretmesi

dikkat cekici.

Uluslararasi turist trafiginin bolgeler arasindaki dagi-
limini inceledigimizde Avrupa ve Amerika’dan Asya-
Pasifik'e dogru bir kayma oldugunu acik¢a gorebili-
yoruz. 1980’den bugiine toplam seyahat eden turist
sayisi icinde Afrika ve Orta Dogu'nun payi %3 ila %6
arasinda degisim gosteriyor. Asya-Pasifik ise bu do-
nemde payini %8'den %25'e ¢ikarmayi basarmis du-
rumda. UNWTO’nun 2030 yili dngoriileri bu egilimin

slrecegine isaret ediyor.

Grafik 3: Uluslararasi Turizmin Bolgeler Bazinda Dagilimi
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Kaynak: UNWTO, TSKB Ekonomik Aragtirmalar
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Bahsettigimiz bolgeler arasi degdisimde en 6nemli
etkenin Cin'in uluslararasi dis turizm potansiyelinin
aciga cikmasi oldugunu soyleyebiliriz. 2005ten bu
yana geride biraktigimiz 12 senenin 10’unda ulusla-
rarasi turist adedi olarak ¢ift haneli ya da yiksek tek
haneli artis gosteren Cin pazari, diinyadaki bircok
turizm destinasyonu icin firsat sunuyor. Her ne kadar
Cin, giderek artan sekilde Avrupa, Amerika ve Afri-
ka'ya ilgi gosterse de, kuskusuz bu pazardan en ¢ok
fayda saglayan Ulkeler su an icin Tayland, Gliney Ko-
re ve Japonya gibi kendisine yakin konumda bulu-
nan Asya llkeleri. Ornegin Japonya, is ve kiltirel
amacl ziyaretlerde daha uzun sireli vize saglayarak
ve Cinli 6grenciler icin tek girislik vizelerde basitlesti-
rilmis prosedir uygulayarak elde ettigi fayday en
st dlizeye cikarmaya calisiyor. Grafik 4, Cin konu-
sunda bahsettigimiz acilimi carpici sekilde ortaya
koyuyor. 2010 yilinda 55 milyar dolarlik uluslararasi
turizm harcamasi ile bu alanda dérdiincu sirada olan
Ulke, 2017 yili itibariyle 258 milyar dolar ile ilk sirada
yer aliyor. Grafik 4, ayni zamanda Kiresel Finansal
Kriz sonrasi ana Avrupa ulkelerinin turizm harcama-
larinda kayda deger bir ylkselis olmadigini da goste-

riyor.

Grafik 4: En Cok Uluslararasi Turizm Harcamasi Yapan 5 Ulke
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Uluslararasi turizm trafiginin Asya-Pasifik'te yogunlugu-
nu artinyor olmasinin nedenlerinden bir digeri, hava
ulasiminin ge¢mise oranla ¢ok daha hizli ve konforlu
seyahat imkani saglamasi ve kiresel turizm harcamalari-
nin biyik bolimind gergeklestiren Amerikal ve Avru-

pali turistler icin uzak destinasyonlari cazip hale getir-

mesi. Ayrica havayolu sirketleri arasindaki amansiz reka-
betin turistler agisindan ulasim maliyetlerini distrd g -

ni belirtmekte de fayda var.

Ote yandan Paris, Barselona, Venedik ve Amsterdam
gibi bliylk Avrupa turizm sehirlerinin karsi karsiya kaldi-
g1 turist akini bu sehirlerde konut ve perakende fiyatla-
rinda mevsimsel bazda enflasyon ve belli Girlinlerde arz
kisintilarina yol agarken, kamusal alanlardaki yogunluk
da yerel halkin hayat kalitesinde bozulmalara yol agabi-
liyor. Bu gelismeleri géz onlinde bulundurarak, giinu-
muizde turistler giderek artan sekilde alternatif rotalan
kesfetmek istiyor. Turistlerin ziyaret ettikleri yerin doga-

sinin, kiiltiiriinliin ve yasayisinin bir parcasi olmak

istedikleri bu yeni akim, degisen tlketici talebini ve
bunun Tirkiye turizmine olasi etkilerini anlayabilmek

agisindan incelenmeyi hak ediyor.
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Turizmin Tiirkiye Ekonomisindeki Rolii

Tarkiye 1980’li yillarin basinda ithal ikameci sanayilesme stratejisini terk ederek ihracata dayali ekonomik buyu-
me stratejisini benimsedi. Bu noktada Uretim strecinde ihtiyaci olan teknoloji ve ara malinin ithalati icin gereken
tasarruf yeterliligine sahip olmayan Tirkiye, tarihi ve dogal guzelliklere sahip diger gelismekte olan Ulkeler gibi
turizm sektoriine yoneldi. Zira gelismekte olan Ulkeler ihrag ettikleri Griin sayisinin yetersizligi ve Grtin niteliginin
disik olmasi nedeniyle mal ihracatindan elde edilen gelirlerin yetersiz ve istikrarsiz olmasi tehlikesiyle karsi karsi-
ya kalabilmekteler®. Ayrica s6z konusu donemde tarimsal Grtinlerin ticaret hadlerindeki bozulma ve imalat sanayi

rlinlerine yonelik koruma politikalari, turizmi bir alternatif kaynak olarak one ¢ikardi*.

Tirkiye'de turizm sektorli 1982 yilinda ¢ikarilan Turizmi Tesvik Yasasi ve 1985 yilinda turizmi “Oncelikli sektor”
durumuna getiren yasa ile ivme kazanmaya basladi. 1990’1 yillarin ortalarina gelindiginde turizm gelirlerinin ihra-

cat ve milli gelir icindeki payi yliksek seviyelere ulasirken, turizm tlkenin 6édemeler dengesinin dnemli bir unsuru

haline geldi.
Grafik 5: Turizm Gelirlerinin GSYH ve ihracata Orani (%) Grafik 6: Turizm Gelirleri (milyar $) ve Dis Ticaret Agigini
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Kaynak: TUIK, TSKB Ekonomik Aragtirmalar Kaynak: TUIK, TCMB, TSKB Ekonomik Arastirmalar

Diinya ekonomisi, hem likidite kosullari hem de kiiresel ticaret gelismeleri agisindan yeni bir dengeye ilerliyor. Bu
yeni resimde, gelismekte olan Ulkelerin biyime oranlarinda asadi yonli giincellemelerin olmasi sasirtici degil.
2017'deki %7,4'luk bliylume performansinin ardindan, Turkiye icin de buyliime performansinin potansiyele dogru

yavaslamasini 6ngoriyoruz.

Diinya Seyahat ve Turizm Konseyi (WTTC)'nin hazirladidi “Seyahat ve Turizmin Ekonomiye Etkisi 2018” raporuna
gore, 2017 itibariyle Turkiye'de turizm sektord, yarattigi ikincil etkiler (sermaye yatinmlari, kamu harcamalar ve
tedarikcilerden yapilan satin alimlar) ve uyarilmis etkiler (yiyecek-icecek, eglence, tekstil, konut ve ev egyalari gibi
sektorler vasitasiyla yaratilan) hesaplamaya katildiginda, tlke gayrisafi yurtici hasilasina %11,6 oraninda katki sag-

liyor.

Ekonomik aktiviteye bu denli katki veren sektoriin, yavaslama donemlerinde ivme kaybini ne dlguide azaltabile-

cegini gormek igin Turizme Dayali Bliyiime yazinini incelemekte fayda goriyoruz.

3Deger M.K., 2006, Turizme ve ihracata Dayali Biiyiime: Tiirkiye Deneyimi

4Sinclair, M.T., 1998, Tourism and Economic Development: a Survey, Journal of Development Studies, 34(5): 1-51
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Turizme Dayali Bliyiime Hipotezi

Turizm gelirleri cari islemler hesabinda, hizmetler dengesi altinda, seyahat gelirleri olarak yer almaktadir. Turki-
ye'de cari islemler dengesi, dis ticaret dengesi altindaki genel mal ticaretinden kaynakl agik vermektedir. Hizmet-
ler dengesi tarafinin, turizm gelirlerinin agirhkh katkisi ile fazla vermesi cari islemler hesabina dengeleyici pozitif
etki yapmaktadir. Bu pencereden bakildiginda turizm gelirleri déviz ihtiyacinin karsilanmasina katki vererek, dis
borclanma ihtiyacinda azaltici etki yapmaktadir. Turizm sektori ayrica hizmet istihdami kanali ile istihdam piya-

sasina da olumlu katki sunmaktadir.

Turizm sektoriintin hem talep hem de arz cephesinde, pek ¢ok farkli sektorle etkilesim icerisinde olmasi, sektoriin
ekonomik buylime Uzerindeki etkisinin solo olarak 6lgtlmesini gliglestiriyor. Bu nedenle genellikle toplulastiril-
mis bir “iliski analizinin” 6ncelikli olarak tercih edildigini goriiyoruz. Yakin donemde sayisi artan bu ¢alismalardan

bazi 6rnekler Tablo-1'de sunulmustur.

Gorllecegi lzere yapilan ¢alismalarda turizm sektorl performansi ve Gayri Safi Yurtici Hasila (GSYH) biyUmesi
arasindaki nedenselligin yonii konusunda farkl sonuglar elde edilmistir. Ancak bilinen ve neredeyse calismalarin
tamaminda sayisal olarak da teyit edilen bir sey var ki; turizm gelirleri (TG) ile ekonomik biylime arasinda bir ne-

densellik iliskisi mevcut.

Tablo 1: Tiirkiye ve Diinya’da Yapilan Uygulamali Calismalar

Yazar Dénem Yéntem Ulke Sonug

VAR Analizi o e
Oh (2005) 1975-2001 Granger Nedensellik Kore Ekonomik bliylime =—» TG

Toda-Yamamoto ve . T
Yavuz (2006) 1992-2004 Granger Nedensellik Tarkiye lliski yok

Gregory-Hansen ve

Turkcan (2015)  |2001-2014 Toda-Yamamoto

Tarkiye TG = Ekonomik biiyiime

Regresyon

Uysal vd. (2004)  11992-2004 Granger Nedensellik

Tarkiye Ekonomik bliylime <= TG

Cin, Fransa, Almanya,

Shahzad vd. italya, Meksika, Rus-

1990-2015 |Kantil Regresyon Ekonomik blylime <= TG

(2017) ya, ispanya, Tiirkiye,
ingiltere

Johansen ve Juselious TG —» Ekonomik bilviime
Dritsakis (2004) | 1960-2000 | Koentegrasyon Yunanistan y

Granger Nedensellik
Kumar ve Stau- ARDL, Toda- . oL

- —

vermann (2016) 1978-2014 Yamamoto Nedensellik Sri Lanka TG Ekonomik biytiime

Kaynak: TSKB Ekonomik Arastirmalar, yazarlar tarafindan derlenmistir.
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Bu iliskinin yoni ve kuvvetinin tespiti Turizme Dayal Bliylime (TDB) yazinin temel arastirma konusu olarak karsi-
miza cikiyor. Yapilan ¢alismalarin genellikle diinyanin 6nde gelen turizm bolgelerine dair uygulamalari icerdigini

goruyoruz. Turkiye de bu bdlgelerden birisi olarak bir¢cok ¢calismaya konu olmustur.

Arz yanli ekonomik blylmeyi degerlendirirken bazi sektorlerin tlke biylimesinde lokomotif gorevi Uistlendigi ve
genellikle o sektorlerin blylmesinin GSYH blylimesini de beraberinde getirdigi gorilmektedir. Bu sektorlerle
GSYH arasindaki nedensellik iliskisi arastirilirken nedenselligin yoninuin sektorden GSYH’ye dogru ¢ikmasi bekle-
nilmektedir. Bazi sektorlerde ise durum farklidir; Glke biyldugi zaman sektorl de destekler, blyutir. Bu sektor-

lere iliskin yapilan nedensellik analizlerinde genellikle nedenselligin yoniu GSYH'den sektdre dogru ¢cikmaktadir.

Cikis noktamizi hatirlarsak, Turkiye'nin 2017'de gosterdigi yiksek ekonomik biyime hizinin énimuzdeki do-

nemde potansiyele dogru ivme kaybetmesi bekleniyor...

Yumusak inis senaryolarinin glindeme gelebilecedi donemlerde, lizerinde daha fazla konusmayi tercih edecegi-
miz sektorler dogal olarak GSYH'yi destekleyen sektorler olmalidir. Diger bir deyisle, nedenselligin yoniiniin sek-
torden GSYH’ye oldugu ya da cift tarafli nedenselligin oldugu sektorleri 6n plana ¢ikartmak, biiyiime iv-

mesinin hiz kaybetmesi beklenen donemlerde dogru bir tercih olacaktir.

Hem Tirkiye ekonomisi icin sahip oldugumuz potansiyel blylimeye dogru yavaslama ongoriisi hem de Turki-

ye’nin turizm potansiyeli dustuinildugiinde, TDB hipotezini test etmenin gerekliligine inaniyoruz.

Bu béliimde ele alinan ¢alismanin amaci da Tirkiye turizm sektorinin gelisim stireci devam ederken 1998-2015
donemi igin turizm gelirleri ile GSYH arasindaki nedensellik iliskisinin tespit edilerek TDB hipotezinin sinanmasi-
dir. TDB hipotezinin kabul edilmesi ya da reddedilmesi durumlarinin 6niimiizdeki dénem agisindan yorum kabili-

yetini artirici etkisi olacagini diistinmekteyiz.
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Tiirkiye icin Turizme Dayali Biiyiime Hipotezinin Sinanmasi

TDB hipotezinin Tirkiye icin test edildigi bu ¢alismada Uger aylik periyotta 1998:4C-2015:4C donemine iliskin ve-
riler kullanilmistir. 2016 yilinda turizm sektoriinde yasanan durgunlugun veri setini bozmamasi adina zaman seri-
si 2015 yilina kadar sinirlandiniimistir. Veri seti TCMB'nin Elektronik Veri Dagitim Sistemi’'nden elde edilmistir. Gay-
ri Safi Yurtici Hasila (GSYH) ve Turizm Gelirleri (TG) degiskenlerinin 6lcl birimi olarak dolar kullanilirken, USD/TL
kuru ise ABD dolarinin TL karsisindaki degerini ifade eden satis kuru olarak alinmistir. USD/TL kuru disindaki de-
giskenlerin, mevsimsel etkilerden arindirmak icin 4 ceyreklik hareketli toplamlari kullanilmis olup tiim degisken-

ler dogal logaritmalari alinarak analize dahil edilmistir.
ilgili degiskenler yardimi ile TDB hipotezini test etmek icin literatiirde siklikla kullanilan

GSYH =f(TG, USD/TL Kuru)
fonksiyonu ele alinmistir.
Degiskenler arasindaki iliski arastirilirken Granger (1969) Nedensellik Analizi'ne basvurulmustur. Granger'a gore
nedensellik arastirmasinda, “bagimsiz degiskenin (TG) gecikmeli degerlerinin modele eklenmesi bagimli degiske-
ni (GSYH) aciklamakta modelin gliclinG artiriyorsa, bagimsiz degisken bagimli degiskenin nedenidir” sonucuna

varilmaktadir. Granger Nedensellik Analizi'nde kullanilan degiskenlerin zamanla ortalama ve varyansi degisme-

yen duragan seriler olmalar gerekmektedir.

Calismada duraganlik sinanirken geleneksel birim kok testlerinden birisi olan Genellestirilmis Dickey-Fuller (ADF)

testi uygulanmis olup sonuglarina Tablo 2'de yer verilmistir.

Tablo 2: ADF testi sonuglari
Degiskenler ADF Test istatistigi Kritik Degerler
1(0) (1)
LOG-GSYH-4C -0.99 -2,88 %1: -3,55
LOG-TG-4C -1.45 -4,92 %5:-2,91
LOG-USD/TL 0,1 -7,30 %10: -2,59
* ) FE ve ¥F* girastyla %1, %5 ve %10 6nem seviyesinde bos hipotezin reddini ifade etmektedir.

Kaynak: TSKB Ekonomik Arastirmalar, yazarlarin kendi hesaplamalari

ADF testinde degiskelerin ortalama etrafinda duragan oldugunu séyleyen alternatif hipotezine karsin birim kok
oldugunu soyleyen bos hipotez test edilmektedir. Buna gore (1) seviyesinde duragan olan g degiskenle yapila-
cak Granger Nedensellik analizi icin en uygun gecikme uzunlugu AIC ve SIC kriterleri kullanilarak 4 olarak hesap-

lanmistir.
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TSKB Ekonomik Arastirmalar

Gecikme uzunlugu 4 kabul edilerek yapilan Granger Nedensellik Testi'nin sonuglar Tablo 3'de verilmistir.

Tablo 3: Ganger-Nedensellik Testi Sonuglari

Bos Hipotez Gecikme Olasilik degeri F-istatistigi
Uzunlugu

Hipotez (1) TG =»Ekonomik bliyiimenin nedeni degildir 4 0,0000 8,695*

Hipotez (2) Ekonomik Bliyime ==»TG’'nin nedeni degildir 4 0,0003 6,078*

* **ye *** grasiyla %1, %5 ve %10 6nem seviyesinde bos hipotezin reddini ifade etmektedir.

Kaynak: TSKB Ekonomik Arastirmalar, yazarlarin kendi hesaplamasi

Tablo 3'de yer alan sonuglara gore her iki hipotez de %1 anlam duizeyinde reddedilmektedir. Diger bir deyisle
“turizm gelirleri ekonomik biiyiimenin nedeni iken ekonomik biiyiime de turizm gelirlerinin nedenidir”

sonucuna variimistir.

Turizm gelirleri ile ekonomik biiylime arasinda karsilikli bir nedensellik iliskisi mevcuttur. Test sonuglar iktisaden
beklentimize paralel olarak TDB hipotezini desteklemektedir. Bu itibarla, 2018 yilinda ihmli biylime patikasina
dogru gidildigi bir donemde ekonomik bilylime siirecinde itici sektorlerden biri olmasi beklenen turizm sektoru-

nu farkl yonleri ile ele almak igcin dogru bir zaman oldugunu distinliyoruz.

Turizm sektorlnin 6nemi lzerinde bu dénemde bilhassa durulmasi gerektigine dair diistincemizi destekler bir
analizi yapmak icin TDB yazinindan faydalandigimiz bu ¢alisma yeni bir soruyu beraberinde getiriyor. Turizm sek-
torinin ekonomik biylimeyi destekledigini biliyoruz. Bu alanda atilan adimlarin ekonomik buyime (izerinde

anlamli pozitif etkilerinin olacagini distinliyoruz.

Peki, sayilar da ayni seyi sOyliyor mu? Bu sorunun cevabini Mercek 1'de arastirdik ve degerlendirdik.




TSKB Ekonomik Arastirmalar

Mercek 1: Tiirkiye'de Turizm Gelirleri ve Ekonomik Bliyiime

Turkiye'de turizm gelirlerinin ekonomik bilylme Gzerindeki etkisini arastirmak icin Pesaran, Shin
ve Smith tarafindan gelistirilen Otoregresif Dagitilmis Gecikmeler (ARDL) modeli kullanilmistir
Diger esbiitiinlesme testlerinden farkh olarak ARDL modelinde kullanilan degiskenlerin hepsinin
ayni dereceden butiinlesik olma gibi bir sinirlayici varsayim bulunmamasi testin dnemli avantaiji-
dir. Ayrica analizde yer alan degiskenlerin farkli gecikme uzunluklarina sahip olabilmeleri de test
icin diger bir avantaj olarak sayilabilir. Bu Ustlnlikleri g6z 6nuinde bulundurularak tercih edilen
ARDL Sinir Testi Modeli:

n 1
A¥;=ap + Z b;AY: ; +Z X s +d Ve +doX ) Fup

=1 i=1

seklinde gosterilirken, modeldeki degiskenler:

Y. GSYH

Y.1: GSYH degiskenin gecikmeli degerleri
Xi: Turizm gelirleri

Xi.1: Turizm gelirlerinin gecikmeli degerleri
u.: Hata terimi

olarak tanimlanmaktadir.

GSYH ve turizm gelirleri dolar bazinda TCMB'nin Elektronik Veri Dagitim Sistemi'nden elde edil-
mistir.

Uygun gecikme uzunluklari ile modelin belirlenmesi :

. . Yapilan sinamalarda ARDL(p,q) modelin-
! | | | deki p ve q parametreleri sirasiyla bagimh
’ ve bagimsiz degiskenin gecikme uzunluk-
larini ifade etmektedir. Uygun gecikme
uzunlugunu bulabilmek icin 4. gecikmeye
kadar Hannan-Quinn kriterine gore en iyi
20 model incelenmistir. Hannan-Quinn
kriterini minimize enden gecikme uzunlu-
.0 — ———————r—r— gu kombinasyonu ARDL(3,4) modelini

ﬁ‘lﬁ‘lﬁ‘ﬁ‘v’fﬁ‘v’:ﬁ‘ﬁﬂ‘ﬁ‘.’?

T
|
I
3.4 |
.
3.6
3z}

4. 0
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Kaynak: TSKB Ekonomik Arastirmalar, yazarlarin kendi hesaplamalari

er 2, 4)
oeri @, 4)

Kurulan ARDL(3,4) model ile degiskenler arasinda uzun donemli anlamli bir iliski olup olmadig

asagidaki kosullar dikkate alinarak arastiriimistir.

F-istatistigi < 1(0) Siniri =) Aralarinda uzun donemli bir iligki yoktur.
F- istatistigi > 1(1) Siniri m=p Aralarinda uzun donemli bir iliski vardir.

1(0) Sinin < F- Istatistigi < I(1) St = iliski hakkinda yorum yapilamaz.

TSKB ?



TSKB Ekonomik Arastirmalar

Mercek 1: Tiirkiye’de Turizm Gelirleri ve Ekonomik Buiyiime (devam)

ARDL modelinde seride esbiitiinlesme olmadigi durum icin bos hipotez, esbiitiinlesme oldugu

durum icin ise alternatif hipotez kurulup test edilmektedir.

Tablo 1: ARDL Sinir Testi Sonuglari

Anlam Diizeyi 1(0) - Alt Sinir I(1) - Ust Sinir
F-istatistigi : 7,48 %10 5,59 6,26
%5 6,56 7,30

Kaynak: TSKB Ekonomik Arastirmalar, yazarlarin kendi hesaplamalari

Hesaplanan F istatistigi %10 anlam dilizeyinde GSYH ile Turizm Gelirleri arasinda uzun dénemli|
bir iliskinin varhgina isaret etmektedir. ARDL (3,4) modelinin tahmin ettigi parametreler Tablo

2'de verilmistir.

Tablo 2: ARDL (3,4) Modeli Tahmin Sonuglari
Degiskenler Katsayi t-istatistigi Olasilik Degeri
LOG_GSYH_4¢(-1) 1.836103 14.48417 0.0000*
LOG_GSYH_4C(-2) -1.125498 -4.983061 0.0000*
LOG_GSYH_4C(-3) 0.208970 1.701411 0.0945%**
LOG_TURGEL_4C 0.198830 2.996086 0.0041%*
LOG_TURGEL_4C(-1) -0.231865 -2.376284 0.0210%**
LOG_TURGEL_4((-2) 0.058795 0.576872 0.5664
LOG_TURGEL_4((-3) -0.101065 -1.053473 0.2967
LOG_TURGEL_4C(-4) 0.155060 2.586775 0.0124**
C 0.290539 1.264365 0.2114
@TREND 7.51E-06 0.013421 0.9893
*, %% ve *** sirasiyla %1, %5 ve %10 6nem diizeyinde katsayilarin anlamsiz oldugunu séyleyen bos hipotezin reddini ifade
etmektedir.

Kaynak: TSKB Ekonomik Arastirmalar, yazarlarin kendi hesaplamalari
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TSKB Ekonomik Arastirmalar

Mercek 1: Tiirkiye’de Turizm Gelirleri ve Ekonomik Bliyiime (devam)

Degerlendirme:

ARDL (3,4) modelinden tahmin edilen katsayilar yorumladigimizda; turizm gelirlerindeki %1°lik
bir artisin, GSYH'de %0,2’lik bir artisa neden oldugu sonucuna varilmaktadir. Bu da azimsanma-

yacak bir blyuklik olarak not edilmelidir.
Pesinden gittigimiz soruyu hatirlarsak;

Turizm sektoriiniin ekonomik biiyimeyi destekledigini biliyoruz. Bu alanda atilan adimlarin eko-

nomik blylime tizerinde anlamli pozitif etkilerinin olacagini diisiintiyoruz.

Peki, sayilar da ayni seyi soyliiyor mu?

Evet soyliiyor...

Literatlrin sdyledigini ve calismamizin su ana kadar ortaya koyduklarini 6zetlersek;

e Turkiye'de turizm sektori ile GSYH arasinda karsilikli birbirini besleyen bir iliski vardir.
e liskinin boyutu, anlamli bir katkiya isaret etmektedir.

Bu nedenle, ekonomik aktivitenin yavaslayarak potansiyele dogru yakinsamasini bekledigimiz
kisa-orta vadeli donemde, turizm sektoriiniin 6nceliklendirilmesi faydali olacaktir. Bu sayede tu-
rizm sektorl sadece ilk akla gelen dis tasarruf destegini vermenin Otesine gecerek iktisadi aktivi-

te ve istihdamda da pozitif bir etki yaratacaktir.

Referanslar:

Cinar M. ve Ulker B., 2018, The Long-Run Relationship between Economic Growth and Tourism

Revenue: The Case of Turkey and TRNC, Gaziantep University Journal of Social Sciences

Yavuz N., 2006, Turkiye'de Turizm Gelirlerinin Ekonomik Bliylimeye Etkisinin Testi : Yapisal Kiril-

ma ve Nedensellik Analizi
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TSKB Ekonomik Arastirmalar

Tiirkiye’de Turizm, Biiyiime ve Kadin istihdami

Turizmin yeni istihdam yaratabilme gtic, Turkiye gibi gelismekte olan ve istihdam yaratma ihtiyaci duyan tlkeler
icin cazip firsatlar sunuyor. Turizm, diger bir¢ok sektdrden farkli olarak hizmetin makinelestirilmesi veya otomas-
yona donustirilmesi olanagini tanimamakta. Bu nedenle sektoriin kalici bicimde emek-yogun bir yapisi oldugu-
nu sdylemek miumkiin ancak yaratilan istihdam sadece otel ve restoran gibi isletmelerdeki ¢alisan sayilarindan
ibaret degil. Zira turizm faaliyeti, gerceklestigi bolgelerde ulastirma, eglence ve perakende gibi bircok farkl alani

harekete gecirme kabiliyetine sahip.

Turizm ve istihdam konusunda deginecedimiz en 6nemli husus, Turkiye'nin kalkinmasinda énemli bir engel teskil
eden kadin istihdami. 15 ve Uizeri yas grubundaki kadinlarin isgtictine katiliminda %33,8 oranla OECD (ilkeleri ara-
sinda son sirada olan Tirkiye acisindan sektore yonelik yatinmlar, bu yapisal sorunun ¢6ziimiinde bir basamak

olabilir.

SGK'nin 2017 yil verilerine gore Turkiye genelinde konaklama, havayolu tagsimaciligi, yiyecek-icecek hizmetleri ve
seyahat acenteleri gibi turizmle iliskili alanlarda kadin ¢alisan sayisinin toplam ¢alisan sayisina orani %32,1 seviye-

sinde ve turizm disi sektorlerden yaklasik 4,9 puan daha yiksek bir seviyeyi ifade ediyor.

Tablo 4: Turizm ve Turizm Disi Sektorlerde Kadin istihdami
Toplam Sigortalilar | Kadin Calisan | Kadin Orani

Tum Sektorler 14,037,696 3,870,107 27.6%
Turizm iliskili Sektorler 969,804 311,432 32.1%
Havayolu Tasimacilig 24,926 11,465 46.0%
Konaklama 269,323 88,639 32.9%
Seyahat Acentesi / Tur Operatori 47,293 18,155 38.4%
Yiyecek ve icecek Hizmeti 628,262 193,173 30.7%
Diger Sektorler 13,067,892 3,558,675 27.2%

Kaynak: SGK, TSKB Ekonomik Arastirmalar

Tirkiye ic tasarruflarin yatirimlari finanse etmeye yetmemesi, dolayisiyla yabanci tasarruflara bagimh kalmasi so-
nucu yuksek seviyede cari agik veriyor. Kadinlarin isgtictine katimi ve tasarruf oranlari arasindaki pozitif iliski am-
pirik calismalarla ortaya konmus bir olgu. Bu agidan turizm sekt6ri kadin istihdami dostu yapisiyla Tirkiye'nin

yapisal darbogazlarindan birinin ¢6ziimiine katkida bulunabilir.
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TSKB Ekonomik Arastirmalar

Turizm Sektoriiniin Tiirkiye’deki Gelisimi: Genel Goriiniim

Turkiye 2017 yilinda 32,4 milyonu yabanci, 5,6 milyo- Grafik 7: Gelen Ziyaretci Sayisi (milyon) ve Kisi Bas

45 - Ort. Harcama () 500
nu yurtdisinda ikamet eden vatandaslarimiz olmak ,; | 200
lizere toplam 38 milyon ziyaretciyi agirladi ve diinya- :Z g
da en ¢ok ziyaretci ¢ceken 10'ncu ulke oldu. Son on 25 1 - 500

20 400
yilda ziyaretci sayisinda %3,6, turizm gelirlerinde ise 1s - - 300
%2,3'luk yillik bilesik blytme orani yakaladi. 12 ii

0 0

Son iki yilda kisi basina diisen ortalama harcamadaki 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

mmmm Yabancr s Vatandag e Kisi basi harcama (sag eksen)

dU§U§, 2016 yIII boyunca dunyada ve Turklye de gor_ Kaynak: Kiiltiir ve Turizm Bakanhgy, TUIK, TSKB Ekonomik Arastirmalar
digimiz gtvenlik sorunlarinin ve bazi Avrupa (lke-
lerinin yayimladigi seyahat uyarnlarinin kimdalatif

sonucu olarak ka rsimiza glktl. Grafik 8: Tiirkiye'ye Gelen Yabanci Ziyaretgilerin Bolgelere
Gore Dagihmi

Turkiye'ye gelen Avrupali turist sayisi 2017 yilinda
gluvenlik endiseleri nedeniyle 2015 yilindaki 19 mil-
yon seviyesinden 13 milyon seviyesine geriledi. Bu
bosluk 2016 ortasinda Rusya ile iliskilerin normalles-

mesi sonucunda Rusya pazari tarafindan ve iran ile

Korfez ulkeleri tarafindan doldurulmaya ¢alisildi. An- 2015 2016 2017

e . . . W Avrupa EMBDT ™ Asya M Diger
cak son iki yillik donem doluluk oranlarinin dnemli

Kaynak: Kiltiir ve Turizm Bakanligi, TSKB Ekonomik Arastirmalar
Olclide dusuk kaldigi ve fiyat baskisinin hissedildigi
bir donem oldu.

Grafik 9: Tiirkiye Turizminde ilk Ug Ulkenin Toplam

2017 itibariyle Turkiye'nin yabanci ziyaretgileri icinde Ziyaretgi Sayisi icindeki Pay (%)

en cok payi alan Ug Ulke, Rusya, Almanya ve iran, o e
toplam yabanci ziyaretci sayisinin Ugte birini olustu- o

ruyor. Bu anlamda Turkiye turizminin belli kaynak aimanya == 153
Ulkelere yiksek bagimlilik icinde oldugunu belirt- o
mekte fayda var. iran 66

4.7
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Kaynak: Kiiltlir ve Turizm Bakanhig), TSKB Ekonomik Aragtirmalar
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TSKB Ekonomik Arastirmalar

Turizm Sektoriiniin Tiirkiye’deki Gelisimi: Yogunlasma

Tarkiye turizm sektorl, yakin donemde o6zellikle belirli kaynak pazarlarla ilgili olarak yasanan politik gerilimler
nedeniyle bu Ulkelerden gelen ziyaretci sayisinda ciddi oynakliklara taniklik etti. Az sayida kaynak tlkenin toplam
ziyaret¢i havuzumuzda dnemli oranda yer tuttugunu g6z 6niinde bulundurarak, olasi dissal soklarin, sektor tize-

rinde finansal stres yaratabilecegini isaret etmek istiyoruz.

Bu amacla Merkez Bankasi’'nin Sektdr Bilangolari verisinin, “Oteller ve Lokantalar” alt kirilimini kullanarak yaptigi-
miz analiz beklendigi Uizere doluluk oranlarindaki gelismelerin turizm isletmelerinin finansal performanslari ara-

sinda pozitif ydonde bir iliski oldugunu ortaya koyuyor.

Grafik 10: Faaliyet Kari Doluluk Orani iliskisi
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Kaynak: TCMB, TURSAB, TSKB Ekonomik Arastirmalar

Gegmis tecribeler, finansal veya politik sebeplerle yasanan soklar karsisinda alternatif pazarlara erisimin hizli ve
kolay bicimde gerceklesmeyebilecegdini bize gésteriyor. Ornegin 2016 yilinda Rusya’dan gelen ziyaretcilerin sayi-
sindaki hizli diisiis, diger kaynak ulkelerle telafi edilememis, doluluk oranlari yaklasik 10 puan dusus ile %42'nin
altina gerilemisti. Olcek ekonomilerinin son derece gecerli oldugu turizm isletmelerinde, s6z konusu dénemde

karhlik buyuk bir geri cekilme gostermisti.

Hem gelir elastikiyeti yuksek olan hem de glivenlik sorunlari ve siyasi gelismeler gibi degiskenlere olduk¢a duyar-
Il olan turizm sektord, ilerleyen donemlerde de bazi soklan géguslemek zorunda kalabilir. Bu nedenle kaynak ul-

ke cesitlendirmesinin, isletmelerin strdurdlebilirligi acisindan kritik nem tasidigini ifade edebiliriz.
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TSKB Ekonomik Arastirmalar

Turizm Sektoriiniin Turkiye'deki Gelisimi: Mevsimsellik

Tarkiye'nin agirlik vermis oldugu deniz-kum-gtines turizminin sektore getirdigi yapisal 6zelliklerin bagsinda mev-

simsellik geliyor.

Mevsimselligin kamu ve sektor tarafindan asilmasi gereken bir sorun olarak gorilmesinin son derece hakl gerek-
celeri var. Oncelikle kiyr kesimlerindeki turizm yatinmlarinin gelisimi cografi ve cevresel nedenlerle belli bir Gst

limite tabi. Bu Ust limitin zorlanmasinin, denizlerde kirlilige ve carpik yapilasma yol acabilecegi bilinen bir gercek.

Mevcut sektor yapisinin olumsuz bir baska etkisi, isgtici piyasalarinda kendisini gosteriyor. Turizm, istihdam yara-
tici glicline karsin, mevsimsel issizlik ve eksik istihdam yaratarak, sosyal maliyetlere neden olabiliyor. Mevcut du-
rum, sektorde yer alan isletmeler agisindan ise kalici personel eksiligi ve buna bagli hizmet standartlarindaki dal-

galanmalarla miicadele etme zorunlulugu getiriyor.

Bugtin palyatif bir ¢c6ziim olarak sektér oyuncularinin diisiik sezon dénemlerinde cesitli destinasyonlar icin kam-
panyalar diizenleyerek turizm talebini canh tutmaya calistigini gériiyoruz. Ancak bu ¢6ziim, turizmin Glkenin farkh
cografyalarina yayilarak blyliime ve istihdam cephelerinde yaratabilecegdi olumlu katkilari dikkate almamasi dola-

yistyla surdirilebilir ve katma degerli bir ¢6ziim olmaktan ¢ok uzak.

Turkiye'de turizm faaliyetlerinin cografi dagiliminin ¢ok sinirli oldugu, 2017 yili verilerinde kendisini gosteriyor.
Ticari ve kiiltiirel konumunun avantajlariyla diinyada en cok ziyaretci ceken sehirlerden olan istanbul'u bir kenara
birakirsak, kitle turizminin merkezi olan Antalya ile izmir, Aydin ve Mugla'yi iceren Ege kiyisinin toplam ziyaretgi
sayisinin %38'ini olusturuyor (Grafik 12). Var olan kdlttirel zenginlik ve kis turizmi imkanlarina karsin, cogu ulkenin

i¢ bolgelerinde kalan 76 ilin payi yalnizca %29 dolayinda kaliyor.

Grafik 11: Gelen Turist Sayisinin Aylara Gore Dagihmi (%, 2011-17) Grafik 12: Tiirkiye'ye Gelen Turistlerin Bolgelere Dagihimi
(2017)
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Kaynak: Killtir ve Turizm Bakanlig, TSKB Ekonomik Aragtirmalar Kaynak: Kltor ve Turizm Bakanligy, TSKB Ekonomik Arastirmalar
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TSKB Ekonomik Arastirmalar

Turizm Sektoriiniin Turkiye'deki Geligimi: Kiyi1 Turizmi ve Paket Turlar

Ulasim, konaklama ve diger turistik hizmetlerden (giini birlik geziler, seyahat sigortasi gibi) en az ikisinin, 24 saat-
ten uzun bir slreyi kapsayacak sekilde birlestirildigi paket turlar, Tirkiye turizminde kayda deger bir yer tutuyor.
Paket turlar ayrica tim asamalarin isletme tarafindan Ustlenilmesinden dolay: tiiketicilere 6ngorilebilirlik ve ra-
hatlik gibi cesitli faydalar saghyor. Paket turlar, gectigimiz 30 yilda Tirkiye'ye yonelik turizm talebinin gelismesin-
de 6nemli rol oynadi ve Akdeniz ¢anag icerisinde Ulkeyi ¢cok dnemli bir oyuncu haline getirdi. Bununla birlikte,
gerek Turkiye ekonomisinin gerek turizm sektoriiniin bugiin geldigi nokta yuksek katma deger arayisini 6n plana

¢ikanyor.

Tur operatorleri tarafindan tiiketicilere sunulan paket tur hizmetleri, bu operatorler tarafindan biyiik hacimlerde
alindiklarindan dolayr 6nemli miktarda iskontolu bir fiyat ile satisa konu oluyor. Antalya’da %80, ilke genelinde
ise %60'In Uzerinde seyreden paket tur kullanim orani, 6zellikle kiyi turizmini pazarladigimiz ve geleneksel olarak
yabanci ziyaretci sayilarinda ilk siralarda yer alan Glkeler tarafindan tercih ediliyor. Bu ana kaynak pazarlarda goru-
len kisi basi harcama tutarlarinin, diger secili Glkelerin dramatik oranda altinda oldugu goéze carpiyor.

Grafik 13: Tiirkiye'ye Gelen Turistlerin Ulkelere Gore Kisi Basi
Harcamalari ve Paket Tur Harcama Oranlari (2016)
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Kaynak: TURSAB, TSKB Ekonomik Aragtirmalar

Paket turlarin yapilari geregi fiyat duyarliigi daha fazla olan turist segmentini Ulkeye ¢ektigi dustiniilmektedir

ancak turistler icin gidilecek yer tercihlerinde ¢ok-faktorlii bir karar mekanizmasi oldugu kabul gérms bir olgu.

S6z konusu karar mekanizmasinda fiyat unsurunun agirligini anlayabilmek ve degerlendirebilmek igin Turkiye
konjonktiriine olan uygunlugu sebebiyle Tirk Lirasi'ndaki deger kayip/kazanclarinin gelen turist sayisi ile olan

bagintisini incelemekte fayda goriiyoruz.
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Mercek 2: Karar Mekanizmasinda Nicelik mi, Nitelik mi?

Tirk Lirasi’'ndaki (TL) deger kayiplari ya da kazanimlarinin yurtdisindan gelen turistler igin bitce
kisitini degistirerek Tirkiye'yi tercih etme kararlarini etkileme potansiyeli vardir ancak anlaml

bulunmasi beklenen bu etkinin miktari Gizerine yogunlasmak yerinde olacaktir.

Nitekim, TL'nin yabanci para birimleri karsisindaki degeri ve turist sayisi (turizm talebi) arasinda-
ki iliskiyi inceleyen calismalarda farkh bulgulara ulasildigi gorilmektedir. Buna goére; Bahar
(2007) calismasinda Turkiye icin TL'deki deger kaybinin turist sayisi lizerindeki etkisini analiz
etmis ve TL'deki deger kaybi ile birlikte turist sayisinda énemli bir artis oldugu sonucuna ulas-
mistir. Ote yandan Demirel vd. (2008) calismalarinda Tiirkiye'ye en fazla turist génderen ve gé-
rece gelir seviyesi yiiksek olan ABD, ingiltere, Almanya ve Fransa gibi lilkelerden gelen turistler

icin TL'nin degerindeki dalgalanmalarinin anlamli bir etkisinin olmadigi sonucuna ulagsmiglardir.

Farkli goruslerin olustugu bu konuyu mercek altina almak amaciyla yaptigimiz ¢calismamizda,

basit dogrusal regresyon modelinden faydalanilmistir.

Y, =By + B X, +u,

Modeldeki degiskenler logaritmik formda ele alinmis olup;
Bagiml degisken, Y.: Ulkeye gelen toplam turist sayisini
Bagimsiz degisken, X:: Dolarin TL karsisindaki degerini

U.: Hata terimini

gOstermektedir.

Galismada kullanilan veriler Uger aylik periyotlarda 2003:4C-2015:4C donemini kapsamaktadir.
Turist sayisi verileri T.C. Kiltlr ve Turizm Bakanlhgi’'ndan, dolarin TL karsisindaki degerini goste-

ren kur verisi (USD/TL alis) TCMB’den elde edilmistir.

Analize baslamadan 6nce duragan olmayan serilerin analizde yaratacagi sahte regresyon gibi
sakincalarin dniine gecmek adina serilerin duraganhigi sinanmali ve duragan olmayan seriler

duraganlastinimalidir.
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Mercek 2: Karar Mekanizmasinda Nicelik mi, Nitelik mi? (devam)

Bu amacla Genellestirilmis Dickey-Fuller (ADF) Birim Kok Testi uygulanmis ve sonuglarina Tablo

1'de yer verilmistir.

Tablo 1: ADF testi sonuglari

Degiskenler ADF Test istatistigi Kritik Degerler
1(0) 1(1) %1:-3,58

LUSDTRY 1,05 -7,30* %5:-2,91

LTURIST -2,32 -3,50%* %10:-2,59

* k¥ ye *** girasiyla %1, %5 ve %10 6nem seviyesinde bos hipotezin reddini ifade etmektedir.

Kaynak: TSKB Ekonomik Arastirmalar, yazarlarin kendi hesaplamalari

ADF testinde degiskenlerin ortalama etrafinda duragan oldugunu séyleyen alternatif hipotezi-
ne karsin birim koki oldugunu ifade eden bos hipotez test edilmektedir. Buna gore (1) seviye-
sinde iki degisken icin de bos hipotez reddedilerek degiskenlerin duraganhgi saglanmistir. Du-

ragan serilerle kurulan regresyon modelinin parametre tahminleri Tablo 2'de gosterilmektedir.

Tablo 2: Regresyon modeli parametrelerinin tahminleri

Degiskenler Katsayilar Olasilik
Sabit ,=0,0208** 0,0062
USD/TL (3,=0,0006*** 0,0647
AR(1) B,=0,6188* 0,0001

* ) FE ve ¥F* girastyla %1, %5 ve %10 6nem seviyesinde bos hipotezin reddini ifade etmektedir.

Kaynak: TSKB Ekonomik Arastirmalar, yazarlarin kendi hesaplamalari

USD/TL kurunun katsayisi %10 ve sabit ile diger kalan degiskenlere iliskin katsayilarin %1 énem

diizeyinde anlamli olduklari kabul edilir. EIde edilen katsayi ve sabit deger ile asagidaki model

kurulmustur.

LLog_TuristSayist = 0,02 + 0,0006.Log USDTRY + 0,62.AR(1) + u,]
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Mercek 2: Karar Mekanizmasinda Nicelik mi, Nitelik mi? (devam)

Degerlendirme:

Yapilan analizde Ulkeye gelen turistler icin TL'deki deger kaybinin etkili bir degisken olup olma-
digina bakilmak istenilmistir. Modelden tahmin edilen parametreler, TL'"de meydana gelebile-
cek %10’'luk bir deger kaybinin, turist sayisinda sinirliancak anlaml bir artisa neden olabilecegi-
ni ifade etmektedir. Bu sonug beklenen bir durumu teyit etmis olmakla birlikte, etkinin miktari-

nin ¢ok sinirl olmasi analizi bir adim 6teye gecirmeyi zorunlu kilmaktadir.

Vardigimiz nokta, bitce kisitinin anlamli bir degisken oldugunu gosterse de, Tlirkiye 6znesinde
yabanci turistlerin seyahat planlamalarinda ¢ok-faktorlii bir karar verme mekanizmasinin var

olduguna isaret ediyor.

Nitekim modelde yer alan AR(1) degiskeni de bu gorusi dogruluyor. Bagimli degiskenimiz olan
turist sayisinin bir donem gecikmeli degerini ifade eden AR(1)'in agirhiginin yiiksek olmasi, tlke-
ye gelen turist sayisinin bir dnceki yil gelen rakamla yakin iliskiyi korudugunu gosteriyor. Bu

noktada maliyet kanalina ek olarak, “hizmet kalitesi”, “memnuniyet” gibi niteliksel unsurlarin,

turizm sektori 6zelinde rekabetcilik agisindan nemini belirtmek faydali olacaktir.

TL'deki deger kaybi, yabanci turistlerin biitce kisiti Gzerinden gelen turist sayisi Uizerinde an-
laml ve pozitif etki yapsa da, etkinin sinirli olmasi, turizm sektori icin rekabetciligin kur tizerine

insa edilmemesi gerektigini gosteriyor.

Tiirkiye’de turizm sektoriiniin gelecegini konusurken, maliyet kanalinin 6tesinde daha

niteliksel adimlara yogunlasmak faydali olacaktir.

Referanslar:

Demirel, B., Bozdag, E. G. ve inci, A. G., 2008, Déviz Kurlarindaki Dalgalanmalarin Gelen Turist

Sayisina Etkisi: Ttrkiye Ornegi, DEU Ulusal iktisat Kongresi, izmir

Bahar, O., 2007, Tiirkiye'deki Devaliiasyon Uygulamalarinin Turizm Sektorii Uzerindeki Etkisi,

Stleyman Demirel Universitesi [IBF Dergisi
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"Yeni Turizm", Ama Nasil?

Su ana kadar turizm sektorintn llke ekonomisindeki konumu ve biiyiimede oynayabilecegi rolu ele aldik ve sek-

tordn gelisimi 6nunde engel teskil eden bazi karakteristik unsurlari belirledik. Bu unsurlar;
i) cesitlendirilmemis turizm segenekleri
i) dar kaynak tlke yelpazesi
iii) ylksek mevsimsellik

olarak ortaya cikti.

Galismamizin geri kalan bélimiinde belirledigimiz bu darbogazlara yonelik ¢6ziim 6nerileri getirmeye calisaca-
giz. S6z konusu Onerileri getirirken sektoriin kiiresel bazda yasadigi donustmleri ve degisen tuketici egilimlerini

dikkate alacagz.

Bu baglamda sonraki bélimlerde ele alacagimiz konular sunlar olacak:

Gastronomi

Saghik turizmi ..
9 turizmi

Cin dis turizmi Yurtici turizm
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Saglik Turizmi

GUnilmuzde uzayan yasam sureleri ile sanayilesme ve kentlesmenin getirdigi sorunlar diinyanin bir¢ok farkli nok-
tasinda saglik sistemlerini zorlarken, hizmet kalitesinin azalmasi ve uzun bekleme sireleri gibi sonuclari ortaya
cikartabiliyor. Ote yandan &zellikle 2000'li yillarin basindan bu yana Tiirkiye, Macaristan, Hindistan, Malezya, Tay-
land ve Kosta Rika gibi ¢esitli gelismekte olan tlkeler saglik sektoriintin bilgi, altyapi ve teknoloji gibi unsurlarinin
tamaminda dnemli gelisim g0Ostererek blyik kitlelere ulasan bir “uluslararasi hasta” olgusu yaratmayi basardilar.
Onde gelen saglik turizmi portali Patients Beyond Borders’e gére diinyada 11 milyon insan sagliga bagli neden-

lerle yurtdisi seyahat gerceklestiriyor.

Turkiye'nin cografi konumu, yaklasik dort saatlik ucus ile Avrupa, Kuzey Afrika, Orta ve Dogu Asya cografyalarin-
daki 1,3 milyar insana ulasma firsati taniyor. Turkiye'de 6zellikle biyik sehirlerde yapilan hastane yatinmlari so-
nucu artan teknik imkanlar g6z éniinde bulunduruldugunda saglik turizmi alaninda gelisim potansiyeli kendisini
oldukca belli ediyor. 2017 yilinda Turkiye'yi saglik nedenleriyle ziyaret edenlerin sayisi 433 bin olurken, tlkeyi zi-
yaret eden 38,6 milyon turistin saglik harcamalari tutari 827 milyon dolar olarak gerceklesti.

Grafik 14: Tirkiye Saghk Turizmi Gergeklesmeleri
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Kaynak: TUIK, TSKB Ekonomik Arastirmalar

Saglik turizmi sadece tedavi edici hizmetleri degil, ayni zamanda rehabilite edici ve saghgi koruyucu, gelistirici
hizmetleri de kapsiyor. Bu agidan saglik turizmi, ti¢c temel alanda hayat buluyor. Bunlar: i) medikal turizm ii) ter-

mal turizm iii) ileri yas turizmi olarak ortaya cikiyor.

Onuncu Kalkinma Plani'nda (2014-2018) 2018 yili saghk turizmi calismalarina iliskin belirlenen hedefler Tablo 5'de

yer aliyor.

Tablo 5: Saglik Turizmi Tiirleri

Hasta (bin kisi) | Gelir (milyon S)
Medikal turizm 750 5.600
Termal turizm 1,500 3.000
ileri yas turizmi 150 750

Kaynak: Saghk Bakanhgi

ISIB :
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Gelismis Ulkelerde saglk hizmetleri yliksek maliyetler sergiliyorlar. S6z konusu Ulkelerin yaslanan niifuslari ve ar-
tan saglik giderleri, sosyal glivenlik sistemlerini ve 6zel sigorta kurumlarini tehdit eden boyutlara ulasabiliyor. Zira
yuksek tedavi fiyatlari dolayisiyla, gelismis Ulkelerde sigorta sirketleri cok sayida islemi geri 6deme sistemlerinden
cikartiyorlar ve medikal turizme yonelik policeler olusturuyorlar. Bu durum, %25 ila %85 arasinda fiyat avantaji

saglayan gelismekte olan tlkelere dogru bir talep yaratiyor.

Tirkiye, Onuncu Kalkinma Plani kapsaminda 750 bin yabanci hasta ve 5,6 milyar dolar gelir hedefi koymus du-
rumda. Bu rakamlar hasta basina yaklasik 7.500 dolar geliri isaret ediyor. Tontus ve Nebioglu’'nun 2015 ve 2016
yilina iliskin verileri kullanarak yaptigi calisma medikal turizmin diger niteliklerine iliskin 6rnekler sunuyor®. Calis-
mada tedavi amagli Turkiye'ye gelen turistlerin yaklasik sadece %51’inin ylksek sezon olarak adlandirilan Mayis-
Ekim donemini tercih ettigi goriluyor. Yani saglik amagli ziyaretlerin, eglence ve kiltir faaliyetleriyle birlesebil-

mesine karsin mevsimsel bir 6zellik gdstermedigini goriiyoruz.

Kuresel diizeyde buyuyen yash nifusu ve saglikli yasama iliskin artan ilgi saglk turizminin diger iki kolu olan ter-
mal turizm ve yasl turizmini 6n plana ¢ikaryor. Tirkiye daha 6nce s6z ettigimiz cografi konum avantajinin yani
sira, termal kaynaklar ve olumlu iklim sartlarina sahip. Turkiye'nin bu alanda sahip oldugu potansiyeli ortaya cika-
rabilmek icin iklim agisindan dezavantajli, ancak yiiksek gelir seviyelerine sahip Kuzey ve Bati Avrupa (lkelerini
incelemekte fayda var. Nufusu 5 milyon ve tizerinde olan 10 ulkeyi ele aldigimizda (Grafik 16), biri hari¢ tamami-
nin yakin vadede Avrupa ortalamasinda veya lizerinde 65 yas Ustl niifus oranina sahip olacagini goriyoruz. Bir-
lesmis Milletler tahminleri 2030 yilinda yaslh nifusun Avrupa’da 171 milyona ulasacagini ortaya koyarken, basta
belirledigimiz pazarlar olmak tzere kita genelinde emeklilere yonelik turizm ¢6ziimlerine odaklaniimasinin uzun
vadede sektor acisindan olumlu sonuglar doguracagini diistintiyoruz. 2018 yili Temmuz ayinda yapilan diizenle-
me ile Turkiye'de sunulan saglik hizmetlerinin tanitimini yapmasi planlanan USHAS'In bu noktada énemli bir rol{i

olabilir.
Grafik 15: Diinya ve Avrupa'da Medyan Yas Grafik 16: Segili Ulkelerde 65 Yas ve Uzeri Niifus Orani
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6Tontus, O., Nebioglu, S., Turkey as a Health Tourism Destination: Reviewing of 2015-2016 Data, Journal of Tourism and Hospitality 2018, 7:1
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TSKB Ekonomik Arastirmalar

Bilgiye erisimin kolaylasmasi, azalan uzak destinasyon-
lara ulasim maliyeti ve artan harcanabilir gelir, 6zellikle
son 30 yilda kiresel diizeyde deneyimli bir gezgin insan
kitlesi yaratti. Bugin bu kitlenin gittikleri yerleri cok
farkli bicimlerde deneyimleme istegini gozlemliyoruz.
Son donemde yemek yemenin, seyahatlerin en dikkate

deger parcalarindan olmasi bu istekten kaynaklaniyor.

Son yillarda gerek televizyon gerek sosyal medyada
seyahat ve yeme-icme deneyimlerini butlinsellestiren
¢ok sayida icerik Uretildigini ve bunun genis karsilik bul-
dugunu goriyoruz. Gastronomi, 6zel ilgi turizmi dallari
arasindan siyrilirken, “gastronomi turizmi” daha kapsa-
yici bir tanimi hak ediyor. Bu agidan gastronomi turizmi
ziyaretgcilerin seyahat planlarini kismen ya da tamamen,
yerel mutfagi tatmak veya gastronomiye iliskin aktivite-
ler gerceklestirmek icin planladigi seyahatler olarak ad-
landinlabilir’. Zira glinimuzde gastronomi turizmi gur-
me restoranlar ile sinirlandirilamayacak bir noktada.
Ciftci pazarlarina, hasat turizmine ve artizan gida Ureti-
cilerine artan ilgi bunu kanitlar nitelikte.

Gastronomi turizminde gelisim, yerel kiltirin ve tari-
hin mutfak deneyimleri araciligiyla aktarilabilmesiyle
mumkiin. “Her sey dahil” sistemden farkli olarak turistin
bizzat katilimci oldugu bu turizm turinde yeme-icme
aktivitelerinin diger turistik cazibe unsurlaryla donatil-
masi ve yerel hikayenin anlatiminin bir parcasi olmasi

onemli.

Turkiye'ye gelen yabanci ziyaretgiler 2017 yihinda (lke-
mizde 20,2 milyar dolar harcama yaparken, bunun yak-
lasik %19,8'ini yeme-igme olusturdu. Bu alanda kisi basi
harcama 125 dolar seviyesinde gerceklesti. Turkiye'nin
gastronomi turizmi konusundaki performansini deger-
lendirmek Uzere kullanabilecegimiz calisma sayisi ol-
dukga kisitli olmakla birlikte, World Food Turism Associ-
ation’un yaptigi arastirmalar diinya ortalamasinda tu-
ristlerin seyahat butcelerinin %25'ini yeme-icme harca-

malarina ayirdigini gosteriyor®.

Toplam seyahat biitcesi icerisinde yeme-icme harcamalarinin orant:

Dinya'da
o, Yeme igme
Tﬂfkﬁ"_e' de 1 9 harcamalari
yeme icme 0
harcamalan A)

%2

\
Tiirkiyede

gastronomi
turistleri

%2 |

7Herrera, C.F., Herranz, J.B., Arilla, J.P., Gastronomi’s Importance in the Development of Tourism Destinations in theWorld, UNWTO Global Report on Food

Tourism

8World Food Travel Association. https://www.worldfoodtravel.org/cpages/what-is-food-tourism. Erisim tarihi: 01.08.2018
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Turkiye 6zelinde konuya i1sik tutan bir arastirmanin so-
nuclari gectigimiz Aralik ayinda Gastronomi Turizmi Der- . @
Gastronomi LS
negi tarafindan aciklandi. Turkiye'yi ziyaret eden 300 ya- 1, ristleri I 35 -
banci turist ile gorusilerek yapilan arastirma, gastronomi  giinliik $

turistlerinin Turkiye'de ortalama 7 gin tatil yaparken ta- ortalama harciyor Z

—

tilleri boyunca 945 dolar harcama yaptigini gosteriyor.

CARRRE
Diger turistler 9 gln tatil yapiyor ve 837 dolar harcama ‘ -
yapiyor. Arastirmada ortaya konan bir baska bulgu ise

gastronomi turistlerinin toplam harcamalarinin %27’sini

yeme ve icmeye ayirdigi yoninde. Bu turistlerin beklen- 7 (] Q

tileri soruldugunda %80'i yoresel yemekler, %46'si ise ﬁ&
|

o 85 ﬂ
' = v S Diger
turistler 93
: nm““g guinlik S
w anlliy I3 ortalama harciyor

Gastronomi turizmi hizl kentlesme, endustriyellesme ve bunlara bagh go¢ hareketleri karsisinda kan kaybeden

kaliteli yemek yanitini veriyor.

kirsal bolgelerin toparlanmasinda yardimci bir unsur olabilir. Agirhikh olarak tarim ve hayvancilik gibi geleneksel
sektorlere dayali olan kirsal ekonomi, turizmin yarattigi talep ile istihdam ve gelir yaratma potansiyelini arttirabi-

lir.

Gidanin turizm kanaliyla tarimsal Gretimi canlandirmasina yonelik iyi bir 6rnek Fethiye’de hayat buldu. The Travel
Foundation tarafindan yir(tilen bir proje ile Fethiye'de bulunan kii¢lik tarim Ureticilerinin yine bu bélgede bulu-
nan turizm isletmeleriyle entegrasyonunu saglamak amaclandi. “Taste of Fethiye” olarak adlandirilan proje so-
nunda Fethiye'deki 23 otel yerli Gireticilerin Urlinlerini almaya baslarken, bunlarin 16's1 taze meyve ve sebze ihti-
yaclarinin (cte ikisini proje ile tedarik ettiler. Tanm Ureticileri, iyi tannmcilik uygulamalarinin hayata gecirilmesi ve
piyasaya artan erisimleriyle birlikte 2015 yilinda Urlinlerinin %41'ini otellere satmayi basardilar. Bu oran (¢ yil 6n-

ce %17 seviyesindeydi.

Projenin yontem olarak yeni gastronomi turistlerini cekmesi degil, zaten bélgede var olan turizm ortamini kullan-
masi, yaratilan degerin azalmasina yol agmiyor. Zira proje, turistlerin kirsal alani kesfetmesi icin bir firsat sunarken,
bu bdlgelere yeme-icme odakl tur ve fuarlarin diizenlenmesine 6n ayak oldu. Ayrica yapilan anketler, misterile-

rin %62’sinin yerel Giretim olan surdurulebilir gidalan tiiketmekten mutlu oldugunu ortaya koydu.

Sonug olarak, gastronomi turizmi oldukga dustk yatinm maliyetlerine karsin emek-yogun sektorlerle olan bagin-
dan dolayi istihdam olanaklar sagliyor ve tarim, hayvancilik gibi geleneksel sektorlerde siirdurilebilirligin ¢ipasi
haline gelebiliyor. Gastronomi turizminin kdlttrel mirasin korunmasi ve yerel kimliklerin gliclenmesi agisindan
sagladigi faydalar da g6z oniinde bulunduruldugunda Turkiye'nin turizmde rekabetciligini artirmak icin bu alan-

da caba gostermesinin gerekliligi ortaya ¢ikiyor.

TSKB #
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Yurtici Turizm ve Dogu Ekspresi-Kars Ornegi

Turkiye'de turizm sektord, tlkenin konumunun dogal
sonucu olarak yakin cografyada sik¢a yasanan uluslara-
rasi politik krizler ve glivenlik olaylarindan etkilenmistir.
Sektoriin bu krizlerden daha az etkilenmesi ve daha az
riske maruz kalarak operasyonlarini stirdiirmesi icin gi¢-

1U bir yerlesik i¢ turizm diizenine ihtiyaci var.

Yakin zamana kadar yalnizca dis turizme odaklanmis
olan turizm politikalar, bayram tatillerinin surelerine
iliskin uygulamalarla sektore destek verse de, i¢ turizme
iliskin yapilabilecekler bununla sinirli degil. Nitekim Tar-
kiye'de i¢ turizmin toplam turizm ekonomisi icerisindeki
pay! halen 6nde gelen turizm lkeleri seviyesinde degil
(Grafik 17). 80 milyon niifusa sahip olan Tiirkiye'de ha-
rekete gecirilebilecek ciddi bir turizm pazar bulunuyor.
Son 10 yil icerisinde yurtigi turizmin dis turizminden ¢ok
daha istikrarli bir trend yakalayabilecegini goériyoruz
(Grafik 18).

Yurtici turizm, (ilke ekonomisine gelir artisi ve ek istih-
dam yaratma potansiyelinin yani sira, mevcut sektor
yapisinin iki temel sorununda ¢6zimin parcasi olabilir.
Bunlar, mevsimsellik ve bolgesel dagilim. Yerli turistlerin
seyahat aliskanliklari incelendiginde, yabanci turistlerle
karsilastinldiginda seyahatlerin yilin 12 ayina daha fazla
yayildigi goriliyor (Grafik 19). Yani, yurtici turizmde kiyi
turizminin agirhiginin dis turizme oranla daha dsik ol-
dugu soylenebilir. Nitekim geceleme sayilarinin bolge-
sel dagiimina bakildiginda kiyr turizminin baskenti An-
talya’nin toplam igerisindeki pays, yerli ve yabanci turist-
ler bazinda 6nemli dlcude degisiklik gosteriyor (Grafik
20). Uc¢ ana turizm bdlgesinin disinda kalan bélgelerin
aldigi ic talep, sektoriin cografi dagihmini diizeltici bir

etkiye isaret ediyor.

Grafik 17: Secili Ulkelerde Yurtigi Turizmin Turizm
Ekonomisindeki Payi (2017,%)
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Kaynak: WTTC, TSKB Ekonomik Arastirmalar

Grafik 18: Geceleme Sayisinda Yillik Degisim Orani (%)
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Kaynak: Kiiltiir ve Turizm Bakanligi, TSKB Ekonomik Aragtirmalar

Grafik 19: Turist Ziyaretlerinin Aylara Gore Dagilimi (2017)
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Kaynak: Kiiltar ve Turizm Bakanligi, TSKB Ekonomik Arastirmalar

Grafik 20: Gecelik Konaklama Sayilarinin Bolgelere Gore
Dagilimi(2016)
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Kaynak: Kaltar ve Turizm Bakanligi, TSKB Ekonomik Aragtirmalar

TSKB

25



TSKB Ekonomik Arastirmalar

Bu noktada yapabilecegimiz en 6nemli tespit ise yurtigi
turizmin Turkiye'de gelistirilecek nis turizm ¢esitlerinin
blyumesinde itici bir gli¢ olabilecegi. Buna dair en iyi

orneklerden birini Dogu Ekspresi ve Kars olusturuyor.

GUnumizde seyahat deneyimi tekrar sekilleniyor. Turist-
ler heniiz seyahatleri baslamadan ¢ok 6nce bilgi almak,
karsilastirmak ve hatta ilham almak icin internetin onla-
ra sundugu olanaklarn kullanirken, seyahat bitiminde
deneyimlerini biyiik kitlelerle paylasabiliyorlar. iste bu
paylasim imkani Dogru Ekspresi ve Kars turizmini son

donemde yukselen bir deger haline getirdi.

Ankara Tren Gar'ndan baslayan Dogu Ekspresi, yaklasik
1.900 km mesafeli, 24 saat suiren bir tren yolculugunun
ardindan Kars'a variyor. Kars, Ani Harabeleri ve Cildir
GOlu gibi tarihi ve dogal glizellikleriyle 6n plana ¢ikan
bir il ve bu nedenle 6zellikle fotograf sanatcilarinin ilgisi-
ni cekmeyi basariyor. Ote yandan bélgenin cografi 6zel-

likleri yUruyus ve dagcilik gibi aktiviteler i¢in uygun or-

tam sagliyor.

Cogunlugu genclerden olusan turistlerin Instagram,

Twitter ve YouTube gibi sosyal medya mecralarinda Do-

Grafik 21: Kars iline Gelen Yerli Turistlerin
Gecelik Konaklama Sayilari

gu Ekspresi tren yolculugu ve Kars ile ilgili yaptiklan .,

paylasimlar bu bdlgenin turizm aktivitelerinde onemli 300,000

250,000

bir canlanmaya yol acti. 2017 itibariyle yaklasik 150 bin

200,000
yerli turiste ev sahipligi yapan Kars, 2008 ve 2017 yillan ., .,
arasinda gecelik konaklama sayisi bazinda %13 yillik 10000
bilesik blylime orani yakaladi. .

0
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Kars'in gectigimiz 10 yilda zaman zaman yogunlugu

Kaynak: Kaltr ve Turizm Bakanligl, TSKB Ekonomik Arastirmalar

artan guvenlik sorunlarina karsin bu basariyr yakalamis

olmasi oldukca degerli.
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Yeni Ufuk Arayisi ve Cin

Asya kitasinin en biyik, dinyanin ikinci en buytk ekonomisi konumunda olan Cin, 1978 yilinda baslatilan ekono-
mik reformlar sonrasi hizli bir ekonomik ve sosyal kalkinma hareketi yakaladi. Ulke gectigimiz zaman zarfinda her
yil ortalama %10 biiyiime kaydederken, (ilkede yoksul sayisi 800 milyondan 50 milyon dolaylarina geriledi. Ulke-

nin genisleyen kentsel orta sinifi 6zellikle son 10 yilda kiiresel turizmi de sekillendirmeye basladi.

Gin'in ekonomik gelisiminin yaninda havayolu aginin blylimesi, disa acikligin artmasi ve seyahat islemlerinde
saglanan kolayliklar, Cin’den diinyanin diger Ulkelerine olan turizm aktivitesinin hizla canlanmasini sagladi. 2017
yilinda 135 milyon Cinli turist yurtdisina seyahat gergeklestirdi. Cin, 2012'den bu yana en fazla uluslararasi turizm

harcamasi yapan (lke konumunda ve bugtin kiresel turizm harcamalarinin yaklasik %20'sini olusturuyor.

Yaklasik 1,4 milyar niifus ile diinyanin en kalabalik dlkesi olan Cin'de, heniiz niifusun yalnizca 120 milyonunda
(%9) pasaport mevcut. Disik seviyedeki mevcut penetrasyonun hizla yiikselmesi bekleniyor ve bu nedenle 6ni-

muzdeki donemde disa yonelik turizmde ivmenin artmasi séz konusu olacak.

Avrupa kitasi, Cinli turistlerin dis seyahatlerinde 2017 itibariyle %9,3'liik bir paya sahip oldu. Bu oranin 2005'teki
%20,3 ve 2010'daki %12,9 seviyelerine gore dislsl, is ziyaretleri ve resmi ziyaretlerin toplam icerisinde payinin
azalmasindan kaynaklaniyor. Zira tilkedeki artan satin alma gucu, dinlenme ve kiltir amagli tatillerin sayisini artti-
riyor ve bu da kisa mesafeli seyahatleri 6n plana ¢ikarnyor. Bununla beraber Cinlilerin diinyadaki farkli turizm des-
tinasyonlarina ilgisi artarak devam ediyor. Nitekim Cinlilerin Avrupa Birligi'ndeki geceleme sayisi 2006-2016 ara-

sinda %200'den fazla artis gosterdi®.

Grafik 22: Cin Kisi Bagi GSYH ve Dis Turizm Talebi Grafik 23: Cin Dig Turizminin Bolgelere Gore Dagihmi (2017)
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Kaynak: Cin Ulusal Turizm idaresi, Diinya Bankasi, TSKB Ekonomik Arastirmalar Kaynak: Cin Turizm Akademisi, Ctrip, TSKB Ekonomik Arastirmalar

9European Commission (2018), Tourism in Focus: China Tourism 2018
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Cin’den Turkiye'ye gelen turist sayisi son 10 yilda kademeli bicimde artis gosterdi. 2015 yilinda Cin vatandaslan
icin "kapida vize" uygulamasina baslanmasinin etkisiyle bu tlkeden 314 bin turist Tirkiye'ye geldi. Turkiye'de bir
donem artan giivenlik endiseleri yerini normallesmeye birakirken, Turkiye'nin Cin pazarindan daha fazla turist

¢ekebilmek icin bu Ulkeye 6zel bazi turizm politikalar uygulamasi gerekiyor.

Cin'de uluslararasi turizm talebinin artmasi bircok turizm Ulkesinin géziinu Cin’e cevirmesine neden oldu. Bunun
sonucu olarak bircok ulke, vize proseddrlerini sadelestirme ¢abasina girdi. Buglin Avustralya, Kanada, Singapur,

ve Gliney Kore gibi tlkeler Cinli turistler icin 10 yillik vizeler ¢ikariyor.

Ote yandan Ocak 2018 itibariyle 67 lilke Cin vatandaslarina pasaportla giris ya da sinirda vize alarak giris imkani
saglamis durumda'. 2016 yilinda bu rakam yalnizca 45 idi. Gliney Kore ve Japonya pasaportu sahiplerinin
170'den fazla Ulkeye vize basvurusu yapmadan girebildigini gz éniinde bulundurursak, vize serbestiyetinin hizli

bicimde artmayi strdiirecegini 6ngorebiliriz.

Ulke pasaportlarinin géreli giiciinii gésteren Henley Pasaport Endeksi 2018 siralamasinda Cin bir dnceki yila gére

10 sira ylikselerek 75’inci siraya oturdu.

Bu noktada Turkiye'nin 2015 yilinda gergeklestirdigi vize hamlesi artik rekabetci bir unsur olmaktan ¢ikiyor. Turki-
ye'ye seferi bulunmayan Cinli havayolu sirketlerinin ugus baslatmalar halinde bile daha 6nce ikincil konumda
olan bircok Ulke ile rekabete girilecegini ngdrebiliriz. Bu rekabette avantaj yakalamak adina Cinli turistlerin seya-

hat aliskanliklarini incelemek yerinde olacak.

Grafik 24: Tiirkiye'ye Gelen Cinli Turist Sayisi Grafik 25: Akdeniz Canaginda Cinli Turistler (bin adet)
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Kaynak: Kiiltiir ve Turizm Bakanligi, TSKB Ekonomik Aragtirmalar Kaynak: SETE Intelligence, Kaltur ve Turizm Bakanligi, TSKB Ekonomik Aragtirmalar

10 Ctrip, Cin Turizm Akademisi (2018), 2017 China Outbound Tourism Travel Report
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Cinli turistlerin farkh beklentilere sahip segmentlerden Grafik 26: Cinli Turistler icin Seyahat Edilen Bélgeye Gére
. . L . A|I§VETI§In Oneml(% 2017)
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Kaynak: Nielsen, TSKB Ekonomik Arastirmalar

"Oliver Wyman (2017), Prepare for Turbulance: The Chinese Traveler of Today and Tomorrow

2Njelsen (2017), Outbound Chinese Tourism Consumption and Trends
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Nielsen arastirmasi, Cinli turistlerin Avrupa'yi tercih etmesinde tibbi bakim (%9) ve spor olaylari (%7) gibi nedenle-
rin diger destinasyonlara gore anlamli derecede ytiksek oldugunu ortaya koyuyor. Ayrica kultirel ve tarihi cazibe
merkezleri de Avrupa tercihinde dnemli rol oynarken, Tirkiye'de Cinliler tarafindan ragbet goren bolgelerin Efes,

Truva, Kapadokya ve istanbul gibi bolgeler olmasi bunu teyit ediyor.

Ayni cografyada bulundugumuz ve kismen benzer turistik cazibe noktalarina sahip oldugumuz Yunanistan, Turki-
ye icin iyi bir rnek olusturuyor. Yunanistan Turizm Bakanligi'na gore 2017'de Yunanistan'l ziyaret eden her (g
Cinli ziyaretciden ikisi yliksek gelir grubundaydi ve Cinli ziyaretgiler ortalama 6.600 dolar harcama gerceklestirdi.
Bakanhgin tahmini 2018'de Akdeniz destinasyonlarini ziyaret edecek her 10 yiksek gelirli Cinli turistten ikisinin

Yunanistan'i tercih edecegi yoninde.

Global Blue Tirkiye verileri 2018'in ilk ceyreginde Cinli turistlerin Tlrkiye'de yaptidi ortalama perakende harcama
tutarinin 3.238 TL (6919$) oldugunu goésteriyor'. Bu rakam Cinli turistlerin mevcut turizm pazarnimizin oldukca Uize-
rinde harcama yapma egilimi oldugunu ifade ediyor. ilerleyen dénemde Cinli turistlerin alisveris harcamalarin
yuan cinsinden yapabilmelerini saglayacak édeme sistemlerinin entegre edilmesi, perakende alanina katkinin

stirmesini saglayabilir.

Cumhurbaskanligi Kabinesi’'nin 100 Guinliik icraat Programi'nda yer alan Cin Eylem Planr'yla Tiirkiye'ye Cinli turist
cekilmesi hedeflenmektedir. Kiiltiir, sanat ve gastronomi odakli, deneyimsel bir turizm igeriginin hazirlanmasi du-
rumunda Turkiye'nin Cinli turistlerden elde ettigi kisi basi ortalama gelirin Avrupa ortalamasina yaklasmasi mim-
kiin olacak. Sektor oyuncularinin telaffuz ettigi “2023 yilinda 1 milyon Cinli turist” hedefinin gerceklesmesi, yakla-
sik 3 milyar dolarlik bir turizm ekonomisinin olusmasi anlamina geliyor. Turizmin milli gelir icindeki payinin artabi-
lecegi konusuldugu su giinlerde Rusya, Almanya ve ingiltere gibi mevcut biiyiik pazarlara yenisinin eklenmesi

azami dnem tasiyor.

Grafik 29: Cinli Turistlerin Cesitli Ulkelerdeki
Kisi Basi Harcamalari* (§$, 2017)
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Kaynak: Nielsen, TSKB Ekonomik Arastirmalar
*Ulagim ve tur maliyetleri hari¢ harcamalar

Bhttps://www.scmp.com/news/world/europe/article/2152365/tourism-and-trading-links-soar-will-greece-become-bridge-between
Erisim tarihi: 01.08.2018
"4 http://www.hurriyet.com.tr/ekonomi/cinli-turistlerin-turkiyede-yaptigi-alisveris-yuzde-166-artti-40813447. Erisim tarihi: 01.08.2018
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Genel Degerlendirme ve Sonug

Turizm sektorii Tiirkiye icin 6nemli

— Turizm sektort 2017'de milli gelire dogrudan %3,8, dolayli ve uyariimis etkilerle birlikte %11,6 oraninda katki
sagladi. Sektoriin yarattigr toplam ekonomik aktivite 2,1 milyon kisiye istihdam sagliyor. Ayrica turizm gelirle-
ri doviz ihtiyacinin karsilanmasina katki vererek, dis bor¢lanma ihtiyacini azaltici etki yapiyor ve biyimenin

strdurdlebilirligine 6nemli oranda destek veriyor.

Turizm sektoriiniin ekonomide iistlenebilecegi rol bugiin daha biiyiik

— Son iki yilda diinya ticareti, korumaci politikalar ve ticaret savaslar sdylemlerinin golgesinde yeni bir eksene
oturuyor. Bu ortamda kiiresel bliyiime tahminleri de asagiya ¢ekilmeye basladi. Kiiresel kriz sonrasi blytik
merkez bankalarinin baslattigi parasal genisleme politikalari yavas yavas yerini normallesmeye birakirken,
likidite daraliyor. 2017’deki %7,4'lik blylime performansinin ardindan, Turkiye icin biytume performansinin

potansiyele dogru yavaslamasini 6ngoriyoruz.

— Turizme Dayali Bliylime Hipotezini Turkiye icin sinadigimizda turizm gelirleri ile ekonomik blylme arasinda
birbirini besleyen bir iliski oldugunu ortaya koyabiliyoruz. Nitekim olusturdugumuz ekonometrik model, tu-
rizm gelirlerindeki her %1 artisin, GSYH'de %0,2 artisa neden oldugunu gosteriyor. Yavaslama donemlerinde
GSYH'yi besleyen lokomotif sektorlere yonelmenin gerekli oldugu g6z 6niinde bulunduruldugunda, turizmin

onemi tekrar ortaya cikiyor.

Niceliksel degil, niteliksel adimlara yogunlagmak gerekiyor
— Uluslararasi turizm aktiviteleri agisindan “hizmet kalitesi”, “memnuniyet” gibi niteliksel unsurlar, turizm tlkele-

ri arasindaki rekabette giderek daha énemli bir hale geliyor.

— Nitekim yaptigimiz analizler, Turkiye 6znesinde de yabanci turistlerin seyahat planlamalarinda ¢ok-faktorla
bir karar verme mekanizmasinin var olduguna isaret ediyor. Bu nedenle Tirkiye'de turizm sektoriiniin gele-

cegini konusurken, maliyet kanalinin 6tesinde daha niteliksel adimlara yogunlasmak faydali olacaktir.
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Turkiye bugline kadarki turizm politikalarini kiyr bolgelerde yogunlasmis kitle turizmine yonelik olarak kurgula-

misgken, buglin gelinen noktada sektoriin bazi karakteristik sorunlarla yiiz yiize oldugunu gortyoruz. Bunlar:

i) cesitlendirilmemis turizm secenekleri

ii) dar kaynak Ulke yelpazesi

iii) ylksek mevsimsellik
olarak ortaya ¢ikiyor.
Bu sorunlarin dogru adimlarla ¢ézuilmesi, turizm sektorinun yarattigi gelir etkisini biyutirken, ekonomi lizerin-
deki pozitif etkilerin Turkiye cografyasina daha esit sekilde yayilmasini ve sektorin sagladigi istihdam olanaklari-
nin yilin on iki ayinda stabil bir goriinti ¢cizmesini saglayabilir.

Sonuc olarak sektorde gelisim adina 6nerilerimizden bazilari sunlardir:

— Bilgi ve teknoloji ile olan baglantisi dolayisiyla yliksek katma degere sahip saglik turizmine iliskin politikalarin

hizla uygulamaya konmasi

— Yurtigi turizmi canlandiracak stratejilerin yirutilmesi ve bu yolla yurticindeki farkh turizm rotalarinin tanitil-

masi

— Gastronomi turizmi gibi 6zel ilgi alanlarina hitap eden turizm cesitlerinin Tirkiye cografyasinin uygun yerle-

rinde kendisine yer bulmasinin saglanmasi

— Onimiizdeki dénemde de hizli biiytimesini siirdiirecek olan Cin dis turizm pazarinda Tiirkiye’'nin konumunu

glclendirecek adimlar atilmasi
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2018 Turkiye Sinai Kalkinma Bankasi A.S. her hakki mahfuzdur.

Bu dokiiman Turkiye Sinai Kalkinma Bankasi A.S.’nin yatirnm bankacilig faaliyetleri kapsaminda, kisisel kullanima yonelik olarak ve bilgi igin
hazirlanmistir. Bu dokiimana dayali herhangi bir islem yapilmasi tarafimizdan 6ngorilen bir husus degildir. Belirtilen gorisler sadece bizim
glincel goriislerimizdir. Bu raporda yer alan bilgileri makul bir esasa dayal olarak giincellestirirken, bu konuda mevzuat, uygunluk veya diger
baska nedenlerle amaca uygunluk tam olarak saglanamamis olabilir.

Tirkiye Sinai Kalkinma Bankasi A.S. ve/veya bagh kuruluslari veya ¢alisanlari, burada belirtilen senetleri ihra¢ edenlere ait menkul kiymetlerle
ilgili olarak bir pozisyon almis olabilir veya alabilir; menkul kiymetler {izerinde opsiyonlari olabilir veya ilgili diger bir yatinma girebilir; bu
menkul kiymetleri ihrag eden firmalara danismanlik yapmis, hisselerinin halka arzina aracilik veya yiiklenim taahhidiinde bulunmus olabilir.

Tirkiye Sinai Kalkinma Bankasi A.S. ve/veya bagl kuruluslan bu raporda belirtilen herhangi bir sirket icin yatinm bankaciligi da dahil olmak
Gzere 6nemli tavsiyeler veya yatirnm hizmetleri sagliyor veya saglamis olabilir.

Bu raporun ilgili oldugu yatinm fiyati veya degeri, direkt veya indirekt olarak, yatirimcilarin menfaatlerine ters disebilir. Doviz kurlarindaki
herhangi bir degismenin yatirnmin degeri veya fiyati veya bu yatinmdan saglanan gelir tGzerinde olumsuz bir etkisi olabilir. Gegmisteki
performans her zaman gelecekteki performansin kilavuzu olacak demek degildir. Yatirnm geliri dalgalanma gosterebilir.

Bu rapor kamuya acik bilgilere dayalidir. Dogru veya tamam olmayan higbir beyan yapiimamistir. Bu rapor s6z konusu menkul kiymetlerin
alinmasi veya satilmasi igin bir teklif, yorum ya da yatirim tavsiyesi degildir veya bu menkul kiymetlerin alinip satilmasina yonelik bir teklif icin
de bir istek veya zorlama degildir. Tiirkiye Sinai Kalkinma Bankasi A.S. ve kendisiyle baglantili olan digerleri bahsedilen sirketlerin menkul
kiymetleriyle ilgili pozisyon alabilirler veya bu menkul kiymetlerle ilgili islem yapabilirler, ayrica bu sirketler igin yatinm bankacilhgi hizmetleri
de verebilirler.

Herhangi bir yatinm karari yatinmcinin tamamiyla kendi kisisel segcimine dayanmalidir. Bu rapordaki bilgiler herhangi bir yatinm tavsiyesi
olmayip, raporda yer alan firmalara yatinm yapilmasindan 6tiiri Turkiye Sinai Kalkinma Bankasi A.S. hig bir sorumluluk kabul etmez.
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